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‘Ne’ anlatacağımıza ve ‘kime’ anlatacağımıza karar vermeliyiz. 

Bir senaryo yazarken kaçınmamız gereken hatalar bir TV projesinde de bizim için tehlike oluşturmaktadır. Orada nasıl bir ‘plot’ ve onu destekleyen ‘subplot’lar varsa, burada da bu tür kaygılarımız vardır.

Bazen bir ‘duygu’ bazen bir ‘konu’ bazen bir ‘mesaj’ bazen de bir ‘olay’ bir sanat eserinde önceliklidir. 

Kattığımız yan unsur ya da yan olaylar, öncelik sıralamasında birinci olan konu, olay, mesaj ya da duyguyu desteklemeli ama kesinlikle gölgelememelidir. Böyle olmazsa izleyicinin dikkati dağılır, anlatımda çarpıcılık ya da vuruculuk azalır, belki anlatılmak istenenden farklı şeyler anlaşılır.

Tam anlaşılmamak, az anlaşılmak gibi durumlar kesinlikle başarısızlıktır. İletişimde ya anlaşılırsınız ya da anlaşılmamışsınızdır. Ortası da başarısızlıktır!

Bu yüzden anlaşılırlığı zorlaştırmak, bize izleyici kaybettirmekten başka işe yaramaz.

Medya dili anlaşılır olmayı gerektirir. Asla karmaşık olmayan, basit ve yalın bir dil kullanılmalıdır.
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İletişimde “Bull Eye” denen bir kural vardır. Dart oyununu bilirsiniz. Hedef tahtasını ya on ikiden vurursunuz ya da vuramamışınızdır. Öküz gözü denen o kırmızı nokta, ya da hiç!

Konu ve kitleyi bir arada düşünüp karar vermeli nereye nişan alacağımızı bilmeliyiz. 

Öncelikli olarak; “B kitlesi mi C mi, erkekler mi yoksa gençler mi, kadınlar mı yoksa çocuklar mı” sorusunun yanıtından emin olarak programımızı oluşturmaya başlamalıyız. Çünkü bu saydığımız grupların her biri farklı yayın saati ve farklı bir dili gerektirir. (“Hedef Kitle” adlı ders notumuza bir bakın.)

Nasıl senaryonun bir yazılış standardı varsa (hatırlayın ders notlarımızdan split page, full page vs.) bir TV projesi hazırlamanın ve sunmanın da, piyasa koşullarına ve ülkelere göre değişen bazı formatları vardır.

Bir TV projesinde ilk etapta belirlenmesi gereken maddeler şunlardır:



Programın Adı: …………..

Süresi: 30’ gibi

Yayın Saati: 20:30 (Kuşak da belirtilebilir: Off prime time ya da prime time gibi…)

Periyodu: 7 /1 (haftada bir), 15/1 (on beşte bir) gibi…

Hedef Kitlesi: C, B ve gençler, çocuklar gibi ya da 18–35 yaş arası erkek vs…

Formatı: Canlı, banttan, stüdyo, naklen vs.

Programın Türü:

Programın Amacı:

Programın Konusu-İçeriği:

Sunucusu: Varsa ve önemliyse tarif edilir

Kuruluşu: Seyircili, seyircisiz, dansçılar, orkestra gibi…

Bunlar aynı zamanda projenin birinci sayfa bilgileridir.

Programın içeriği bölüm bölüm yazıp açıklanır. 

Mesela; ‘Moda Bölümü’: Her hafta ünlü bir modacıyla röportaj yapılacak ve kreasyonları tanıtılacaktır. Cengiz Abazoğlu, Cemil İpekçi, Yıldırım Mayruk gibi.(Alınan dakika dakika ratingler ile akış her hafta yeniden düzenlenir. Mesela en başarılı bölümü başa ya da sona koymak gibi…)

Bu tür bir içerik detaylanması da kaç kişilik bir ekibe (teknik ekip, yapım ekibi, set görevlileri, kamera önünde görev alacak oyuncu, sunucu vs.ler...) ihtiyaç duyulacağının netleşmesini sağlar. Kaç günlük bir çekim ve montaj süresi planlanmakta olduğu da saptanır. 

Artık en can alıcı nokta olan "bütçe"ye yani harcamaların dökümüne sıra gelmiştir. O ana kadar ortaya çıkan tablo, bütçe planlaması yapmayı kolaylaştırmaktadır. (Bütçe: En son sayfa)
Görüldüğü gibi adım adım yapılan detaylandırmalar; çekim planının, mekânların, ekip ve ekipmanın, bütçenin ortaya çıkabilmesi içindir.

Bir TV şirketiyle bir yapım şirketi çok farklı bütçe anlaşmaları yapabilir. Mesela; cast (oyuncu seçimi) konusuna TV şirketi karar verebilir, parasını da onlar ödeyebilir. Küçük bir örnek; Bir İstanbul Masalı’nda Mehmet Aslantuğ’la Ozan Güven’in parasını kanal ödemekte, diğer oyuncularınkini yapım şirketi ödemekte…
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Ufak bir not daha… Program başladıktan sonra en erken 20. dakikada reklâm girebiliyor... Bu periyot tekrarlanır. Filmlerde 40. dakikaya kadar reklâm verilemiyor. Reklâm girme noktaları bir TV filminin senaryosunun yazılmasında önemli husustur. Çünkü senaristler, teaser denen merak öğesinin 20. dakikaya gelecek şekilde yerleştirilmesine dikkat eder.

Konudan konuya atlıyor gibi olmayalım ama ‘teaser’ın bir anlamı daha vardır. ‘Az sonra’ denen fragmanlara da teaser denir tvcilikte. Çünkü onlar da merak uyandırma amaçlı hazırlanan tanıtımlardır. 
